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SAMMANFATTNING

I denna studie kommer jag att undersoka den sydkoreanska musikmarknaden for att identifiera
nycklar, monster och tillvigagangssitt for att bredda min forstdelse for genren K-pop, och pé
sa sétt lyckas skapa ett konstnérligt verk som lyckas f4 chansen att pitchas ner till Sydkorea och
K-popmarknaden. Mitt intresse for denna genre vicktes for forsta gdngen 2012, och har sedan
dess legat och grott inom mig. Jag bestimde mig under hosten 2022 att jag under mitt sista ar
pa Musikhogskolan i Orebro skulle ta chansen att undersdka och lira mig mer om den kore-
anska sidan av musikbranschen, for att sedan kunna ha chansen att arbeta aktivt mot Sydkorea
som latskrivare och producent.

Jag har genom intervjuer, artiklar och litteratur tagit del utav information som jag sedermera
anvéint mig av for att genomfora denna studie. Arbetet innefattar bAde mina men ocksa mina
respondenters tolkningar och erfarenheter utav musikbranschen och K-pop som genre.
Forfattare: Martin Bergstrom

Handledare: Jon Mikkel Broch Alvik

Titel: K-pop — En branschaktors blick pa véstvirldens roll i framgingsfabriken

Title in English: K-pop — A perspective of the role of the western music industry in the fame
factory

Sokord: K-pop, Korea, Latskrivare, Musikbransch, Musikproduktion, Songwriting
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INLEDNING

Tva veckor efter att jag tog studenten fran Katrinelundsgymnasiet i Géteborg
flyttade jag hemifian. Aret var 2012 och det var dven under detta dr jag be-
stamde mig for att dyka djupare in i ldtskriveri. Under en hemmafest hos en av
mina gamla vinner spelades en ldat som for mig var ndgot helt eget och unikt,
ndgot som jag aldrig tidigare hade hort forut. Ldten sjongs pd ett annat sprdak
dn engelska, den var otroligt upplyftande, simpel i sin struktur och repeterade
samma sak om och om igen. Det kindes som att hela festen ballade ur ndr ldten
spelades och alla sjong med. Nagra veckor senare sjong hela virlden med i ld-
ten jag hade hort pa en hemmafest i en sunkig liten tvarumsldigenhet nere i
Helsingborg. Ldten hette Gangnam Style och detta var forsta gangen jag hade
hort K-pop.

Under drens lopp har mycket av den svenska ldtskrivarkraften gatt dt att skriva
musik dt artister och grupper inom K-pop och J-pop. “Det svenska ldtskrivar-
undret” har ldnge varit respekterat utomlands, men pd senare ar blivit oerhort
eftertraktat pa den asiatiska marknaden. Vi kan se en tydlig skillnad mellan lat-
skrivare som till storsta del skriver musik for den svenska, brittiska och ameri-
kanska marknaden, kontra de latskrivare som skriver for den asiatiska mark-
naden. En framgangsrik ldtskrivare som skriver for den forstnimnda marknaden
kan i bésta fall oftast bara gd jamnt ut ekonomiskt, medan de framgangsrika lat-
skrivare som skriver for den asiatiska marknaden idag drar in flera miljoner

varje dr pd enstaka ldtar.
1

I denna undersokning kommer jag ha manga olika roller och positioner dé jag agerar
latskrivare och producent, dér jag anvéinder mig utav min egna erfarenhet och kunskap
fran studioarbete, latskrivande och musikproduktion. Jag kommer agera branschaktor
och anvidnda mig utav mitt ndtverk inom musikbranschen och jag ér dven en student pa
Musikhogskolan som forsoker skapa nya insikter for mig sjélv, samt for framtida stu-
denter och andra ldsare. Jag kommer att triffa A&R-folk och generaldirektorer fran
ndgra av Sveriges storsta forlag inom genren, dar jag kommer att fa hora deras tankar
kring skillnader, likheter, byggstenar och jamstilldhet inom den asiatiska musikmark-
naden. Mitt mdl med detta arbete dr att f4 en djupare forstielse for genren, den asiatiska
musikmarknaden, samt bredda mitt konstnérskap och mitt sociala nétverk. Jag vill &ven
undersdka om K-pop faktiskt kan ses som en enskild genre eller om begreppet K-pop
egentligen enbart dr ett samlingsnamn for flertalet genrer som ges ut i Sydkorea. Denna
fragan kan ge mig fordjupad insikt detta genom min undersokning i denna uppsats. |
slutet av arbetet kommer jag med hjilp av de verktyg och kunskap jag far lings vigen
skapa ett K-pop-verk som jag sen, efter att arbetet med det hér projektet avslutas, ska
forsoka fa ett forlag intresserad av och sedermera pitchad ner till Sydkorea.

! (Denna beskrivning 4r baserad pa min skriftliga inlimning i Konstnarlig

forskingsforberedelse vid Musikhdgskolan hdstterminen 2022).



SYFTE

Syftet med denna studie &r att utvecklas som latskrivare och bredda min fGrstaelse for
genren K-pop och hitta nédvéndiga nycklar jag kan ta nytta av i min klingande del, for
att utdka mina chanser till att f min klingande del pitchad utav ett forlag inriktat &t K-

pop.

FRAGESTALLNING

Vad sérskiljer K-pop for mig som svensk branschaktor?

Hur kan jag som latskrivare inom svensk musikbransch anvénda mig av denna kunskap
for att lyckas skapa ett konstnirligt verk &mnat for en asiatisk musikmarknad?



BAKGRUND

BEGREPPSFORKLARING

Genrefierande — Ett aktivt forsok sétta musik i olika fack.

Pitch — Att sdlja in en lat till exempelvis ett musikforlag eller en artist.
Track — En instrumental 14t

Topline/Topliner — Text och melodi. En topliner &r en latskrivare som enbart fokuserar
pa att skriva text och melodi.

Cut/Split/Royalty Cut — Andelar av en lat. Kan vara procentsatser pd upphovsritten som
latskrivare, eller procent pd mastern.

Master — Den firdiga latens fil. Ags oftast till storst del utav ett skivbolag.

Lead — En typ av bestillning av en lat, skickas ut av forlag, skivbolag eller artistmanage-
ment

Referenslitar — Andra 1itar som anvénds som inspiration i en latskrivarprocess.
Sound — Kan innefatta idéer om ljudlandskap, genre eller idéer kring produktionen.

Subforlag/Underforlag — Ett forlag i exempelvis Sydkorea, som arbetar tillsammans
med det svenska forlaget

Merch — Klider och accessoarer med tryck pa bandet/artisten

Chant — Hockeykor

Pay-off — Vanligt uttryck inom musik dér hela laten bygger upp till en refring eller ett
drop. Lyssnaren véntar pd att tillfredsstillas, varpa refraingen kommer och lyssnaren fér
kénslan av att komma hem.

Bpm — Beats per minute, vilket tempo en 14t har.

Postproduktion — De sista stegen i produktionen av en 1at, dir en mixar och mastrar laten

Mix — Fardigstéillande av en 14t genom att volymstélla, panorera, automatisera och addera
olika typer av effekter till latens ljudspar for att det ska l4ta sa bra som mgjligt.

A&R — Artist & Repetroir, person pa till exempel ett skivbolag som arbetar med att upp-
tacka nya talanger



Somliga menar att K-pop som genre uppkom redan pa 1950-talet med tjejgruppen The
Kim Sisters. The Kim Sisters var en koreansk poptrio som utan att kunna tala ett ord
engelska lyckades sld igenom 1 USA genom sina soulinspirerade tolkningar av ameri-
kanska poplatar. Likt dagens stora k-popstjarnor var The Kim Sisters oerhort talangfulla
och obeflickat stylade. Under koreanska kriget upptridde de for amerikanska trupper,
och nér de vl akte over till USA, upptriadde de pa Ed Sullivan Show vid tjugotva tillfallen.
De var de forsta koreanska artister vars latar dok upp pa Billboard-listor de anses vara de
forsta koreanska artisterna som uppnadde framging i USA (The Los Angeles Film
School, odaterat).

Manga ar senare, framat 90-talet ser vi for forsta gdngen en grupp som liknar dagens
megastjarnor. Gruppen Seo Taiji and Boys revolutionerade koreansk popmusik genom att
sammanflita det med amerikansk pop. Genom att mixa den nya stilen med hiphopkoreo-
grafi foddes den nya genren K-pop. Detta gick inte omérkt forbi skivbolagen i Korea, som
sag mojligheten att tjdna stora pengar. Varpd de kopierade gruppens recept med genreo-
verskridande musik, attraktiva medlemmar, felfria upptrddanden och intrikat koreografi.
Gruppen H.O.T anses vara den forsta “riktiga” K-popgruppen da de helt och hallet togs
fram som ett sétt att tjina pengar, och trdnades till att bli popstjarnor. Idag ser vi vad som
kallas for den tredje generationens K-popgrupper som BTS, EXO, Seventeen och
BLACKPINK som dominerar listor éver hela vérlden. Framgangen for dessa grupper ér
helt unik da traditionellt sett har USA enbart exporterat kultur, men varit restriktiva till
att importera (The Los Angeles Film School, odaterat).

Denna generations framgéng tros bero till stor del pa sociala medier. Med hjilp av sociala
medier kunde en sa pass nischad kultur som K-pop spridas globalt. Musikindustrin dlskar
unga attraktiva manniskor som kan sjunga, dansa och som kan attrahera konsumenter
mellan 13 och 18 ar. Varje generation har haft en uppsjo av popstjarnor att idolisera, men
for forsta gangen nagonsin 1 USA ir de inte vita, de ar koreanska (The Los Angeles Film
School, odaterat).

Inblick i branschen och skapandet

Enligt Peo Nylén pa Cosmos Music bdr en ta avstdnd fran det som &r “genrefierande”
inom K-pop. Han menar att det inte finns nagot specifikt som gor en lat till en K-poplat.
I manga fall kan en lat pitchas for att i ett senare revisionsskede utformas utefter artistens
och A&Rs dnskemal och behov. Sjilvklart finns det byggstenar som kan vara bra att ha i
atanke vid skrivande och produktionsprocessen da ménga akter inom den koreanska och
japanska musikmarknaden ofta bestar av fler &n fem olika vokalister och dansare.

Det ir enligt Peo inte sdllan som koreanska forlag utlyser olika typer av tavlingar for
latskrivare, dér de skickar ett fardigt track som latskrivare sedan skriver topline pd. Varpa
forlaget och skivbolaget sedan klipper och klistrar bland olika toplines. Han menar att
detta beror pé att samtliga vokalister i K-popakter har helt olika uttryck och olika konst-
nérliga personligheter. Da &r det sdllan negativt att utforma ett verk dér flera olika 14tskri-
vare har skrivit topline. Detta resulterar sedermera i att royalty-spliten blir mindre och
mindre ju fler latskrivare har en cut pa ett musikaliskt verk.

Det viktigaste dr enligt Peo att skapa en melodisk dynamik och ha en visuell framtoning
1 det musikaliska verket. Med visuell framtoning menar han att en bor forhalla sig till



laten visuellt och skriva utifrén att verket ska létt gd att koreografera. Utdver de olika
arbetssdtten finns det andra stora skillnader mellan branschen i Asien och vistvérlden.
Precis som Oh (2018) skriver, menar Peo att den asiatiska marknaden &r fandriven och
idolfokuserad pé ett helt annat sitt 4n vad branschen dr i vistvirlden. Han anser att vést-
vérlden bor ldra sig utav den asiatiska popkulturen nér det kommer till marknadsforingen
gentemot den unga publiken. Det séljs fortfarande enorma méngder fysisk musik och
stora méangder fanrelaterade produkter.

Jag ser manga paralleller mellan fan-kulturen i Asien och supporterkulturen inom till ex-
empel fotboll. Idoliserande av en akt har i manga fall gétt ut 6ver rivaliserande akters fans
och artister, till sddan grad att artister valt att avsluta sina liv. Pernilla Svanstrom pd The
Kennel beskriver bland annat hur Choi Jin-ri, &ven kdnd som SULLI fran gruppen F(X),
begick sjalvmord 2019 efter att under 14ng tid blivit utsatt for grov cybermobbning av
fans till en annan K-popakt. Den asiatiska musikbranschens sétt att skraddarsy popgrup-
per har dven det bevisats paverka unga artister enormt. 2017 begick Jonghyun frén den
koreanska popgruppen SHINee sjdlvmord. I ett efterlimnat brev beskrev Jonghyun hur
depression sakta trasat sonder honom inuti (The Los Angeles Film School, odaterat).

K-pop och dess aktorer dr fortsatt praglat av myter som de jag ndmnt ovan. Jag har upp-
mérksammat dessa, men véljer samtidigt att bortse frdn en mer omfattande analys av my-
tologin runt K-pop och fokuserar istillet p4 hur denna information skapar en kontext for
mitt utforskande av latskrivande inom ett K-pop-uttryck.

Upphovsritt och splits

Négot som den asiatiska marknaden i stort sett & ensamma om i branschen &r arbetssittet
kring att Oversitta texterna till sitt hemsprak, men det 1dmnas ofta kvar strofer eller hooks
pa originalspréket. Detta innebér att de upphovspersoner som har skrivit laten bor for-
vénta sig att ytterligare upphovspersoner kommer vara med i en royalty-split. Mojligheten
finns dven att verkets ursprungliga idé kan gé forlorad eller &ndras da texten gar igenom
en Oversattningsfas. Pernilla Svanstrom berittar:

Pernilla: Den ekonomiska uppdelningen dnda ar betydligt mycket mer generds i Asien,
kontra vastvarlden. Trots att upphovspersonerna, versittaren, det vésterldndska forlaget och
det asiatiska underforlaget alla ska dela pé intdkterna och procenten.

Detta beror pa att det strommas och séljs musik pd en enorm skala i Asien. Det kan vara
stor skillnad for producenter som arbetar med den asiatiska marknaden kontra den vés-
terlindska da vi i véstvérlden ofta betalar en mindre summa pengar direkt till producen-
ten, dels for dess arbete, dels for att fa filerna till laten. En kan séga att skivbolagen koper
loss” laten. Utdver denna fasta summa brukar dven producenter kunna forhandla om in-
tdktsroyalties pa mastern. Nagot som annars bara skivbolagen tar del av. En normal pro-
centsats brukar ligga pa mellan tre och sex procent. Enligt Pernilla kan inte producenter
forhandla till sig en procentsats av intéikterna pa mastern pé den asiatiska marknaden. Hon
anser att detta beror pd att det handlar ofta om sa stora summor att det skulle 1 sddana fall
gora varenda producent till multimiljondrer, och skivbolagen vill behalla de pengarna
sjdlva. I stillet koper de loss ldten for en storre engangssumma, mycket storre dn vad en
producent normalt sdtt kan {4 i véistvérlden.



METOD

Konstnirlig forskning

Denna studie gors genom konstnérlig forskning, d& jag genom bland annat intervjuer och
lyssningsexempel undersoker hur jag som vésterldndsk branschaktor kan bredda min for-
staelse for en musikstil jag aldrig tidigare arbetat med, for att sedan tolka den i ett kling-
ande verk. Vetenskapsradet (2015) beskriver:

Speciellt for musikdmnet 4r bl.a. en djupt férankrad tolkningstradition med beto-
ning pé klingande eller ljudande artefakter. Hér har funnits en historiskt betingad
syn pa teoribildning, starka kopplingar till pedagogik samt en uppdelning mellan
producerande och reproducerande praktik, nyskapande och bevarande intressefalt
dér kulturarv spelar en viktig roll. Den konstnérliga musikforskningen har hittills
haft patagligt fokus pé konstmusik. Den drivkraft som tidigt funnits inom fri
konst i att utvidga och konceptualisera forstaelsen av material, metoder och tek-
niker har forst pé senare tid borjat mérkas inom musiken. Experimentella uttryck
handlar oftast om ljudskapande, delvis i interaktivt samspel med andra konstrikt-
ningar och vetenskaper. Man kan &ven skonja en vidgning fran konstmusik till
musikalisk konst (Vetenskapsradet, 2015, s. 6).

Intervjuer

I denna studie kommer jag att frimst anvéinda mig av intervjuer med nyckelpersoner i
musikbranschen som har flerdrig erfarenhet utav den Ostasiatiska, frimst koreanska och
japanska musikmarknaden. Dessa dr Peo Nylén pa Cosmos Music med arton &rs erfaren-
het och Pernilla Svanstrom frdn musikforlaget The Kennel som arbetat i branschen i 25
ar.

Peo borjade sin karridr pd STIM, och har sedan 18 ar tillbaka arbetat som Creative
Director pd Cosmos Music. Cosmos hette frdn borjan Scandinavian Songs, men ingick ar
2015 ett bolagsédktenskap med Cosmos Music, varpd de bytte namn till Cosmos Music
Publishing. Nir Peo borjade sin karridr pd Cosmos hade han enbart begrénsad erfarenhet
av K-pop, men han hade alltid varit nyfiken pa denna del av musikmarknaden. Han akte
ner till en konferens under internationella musikméssan Midem i Cannes, dit minga ko-
reanska skivbolag dker varje dr. Vil ddr borjade han knyta kontakter med bolagspersoner
fran Sydkorea, varpd han senare &kte ner till Seoul for forsta gangen och borjade sakta
men sdkert bygga upp ett kontaktnédtverk inom den koreanska musikbranschen. Idag ar
Cosmos en av Sveriges storsta exportforlag inom K-pop.

Pernilla Svanstrom arbetar som General Manager och A&R pd musikforlaget The Kennel
som har funnits sedan 2009. Hon har arbetat i musikbranschen pa olika sétt sedan 1982,
med bakgrund pa bland annat det klassiska bolaget Merlin. The Kennel startades av pro-
ducenten Hayden Bell, som &r en tidigare klient till Pernilla under tiden hon arbetade pa
Merlin. Pernilla borjade knyta kontakter i Japan och byggde snabbt upp relationer pa den
japanska marknaden, som sedan ledde till Korea.

Det forsta jag gjorde efter valet av metod var att undersoka vilka respondenter jag kunde
hitta som kéndes valida och relevanta for min undersokning. Jag undersokte vilka svenska
forlag som arbetar med K-pop och vilka som driver forlagen. Dérefter blev jag tvungen
att ta stéllning till hur min intervju skulle vara strukturerad, bade i frdgornas utformning,
samt om jag skulle triffa mina respondenter och hélla intervjun pé plats, om intervjuerna



skulle ske over telefon eller i skrift. Efter ndrmare eftertanke bestimde jag mig for att
anvinda mig av en kvalitativ intervjumetod, som enligt Alvehus (2013) ger mig mdjlig-
heten att interagera med mina respondenter dér jag kan undersdka kinslor och motiv,
undersoka hur diverse méinniskor upplever vissa hdndelseforlopp eller hur diverse feno-
men kan framsta i anekdoter och berittelser (Alvehus, 2013, s.84).

De fragestéllningar mina intervjuobjekt har fétt ta stdllning till 4r foljande:

- Varfor arbetar intervjuobjektet med den asiatiska marknaden? Detta for att {4 en
inblick 1 intervjuobjektets bakgrund, men éven fa ta del utav dess synvinkel pé
ytan av marknaden. Jag undersoker deras syn pa jdmstédlldheten inom den asia-
tiska musikbranschen, da detta &r ett viktigt &mne for mig vill jag utforska skill-
nader och likheter genom ett genusperspektiv. De fér ta stéllning till olikheter
inom textforfattande av sexuell natur, om sexuell frigorelse och sexualiserandet
utav artister.

- Jag kommer fraga om genrens olika byggstenar, vilka stora skillnader de upplever
mellan véstvérldens och Asiens marknader, men dven hur de tror att utvecklingen
av genren kommer se ut under de kommande tio aren. Detta for att musikbran-
schen &r plastisk pd méinga sétt, snarare dn statisk och &r i stindig utveckling. D&
K-pop som genre ror sig framat med oerhdrd takt upplever jag det vildigt intres-
sant att fa hora om deras visioner. Vi kommer éven prata om ekonomiska skillna-
der och deras upplevelse om varfor vi svenskar dr s framgéingsrika pa den asia-
tiska marknaden.

Jag bestdmde dven att jag ville trdffa mina respondenter pé plats och hélla intervjun dé
enligt tidigare erfarenheter dr det enklare att fa bade utforliga och reflekterande svar om
en har respondenten framfor sig medan en intervju genomfors. Det finns d&ven mdjlighet
att stélla direkta foljdfragor pa ett helt annat sétt &n vad som vore mojligt om intervjun
skottes Over mejl. Nésta steg 1 processen var att bestimma hur transkriberingen skulle gé
till. Antingen skriver jag aktivt ner vad mina respondenter séger, eller sé spelar jag in
samtalet for att sedan transkribera vid ett senare tillfdlle. For att intervjun skulle kénnas
sa avslappnad och flytande som mdjligt valde jag att spela in intervjuerna med mina re-
spondenters samtycke och transkriberade i efterhand. Bade Peo Nylén och Pernilla Svan-
strdom har givit sina medgivanden enligt samtyckeskravet som beskrivs i Vetenskapsra-
dets riktlinjer (Vetenskapsradet, 2002).

Litteratur

Utdver mina intervjuer kommer jag att ta del av relevant litteratur, frimst Youjeong Ohs
bok Pop City: Korean Popular Culture and the Selling of Place (Oh, 2018) och Sun Jungs
bok Korean Masculinities and Transcultural consumption (Jung, 2010). Oh (2018) ana-
lyserar koreansk popkultur och hur den har format landet, infrastrukturen och ménni-
skorna som bor dér. Med fenomenet “koreansk popkultur” som utgdngspunkt hivdar Oh
att forsiljningen av platser med hjélp utav popkultur formedlar tvé olika doméner: poli-
tisk decentralisering, samt globalisering av koreansk populdrkultur.

Genom att analysera processen av platsmarknadsforing préglad av popkultur visar Oh hur
hela stadsdelar produceras och siljs precis som popidoler genom att marknadsfora spek-
takuldra bilder, snarare dn betydande fysiska och kulturella kvaliteter. Oh demonstrerar



hur populédrkulturens spekulativa, exploaterande och bildbaserade karaktdr formar varu-
foringen av stadsdelar och hédvdar slutligen att popmedierad marknadsforing av lands-
bygdsomraden innebér att kapital dominerar det urbana rummet pa mer sofistikerade sétt
dn vad en tror.

Fram till 2012 verkade ledningen i Gangnam endast lokalt, det vill sdga inom Syd-
korea. Men ar 2012 blev Psys 14t ”Gangnam Style” helt ovéntat ett globalt fenomen
som introducerade Gangnam till vérlden. Gangnam forsokte d& omvandla den
ovintade globala uppmaérksamheten till ett storre turistflode till omradet. Under
perioden mellan november 2012 och oktober 2015 utfidrdade Turism Promotion
Department i Gangnam mer ér fyrtio egenproducerade pressmeddelanden &mnade
for att spridas bland inhemska och utlindska mediekanaler (Oh, 2018, s.144).

Jung (2010) undersoker den samtida utvecklingen av koreansk popkultur genom kore-
anska pojkbands till synes mangsidiga och fabrikstillverkade maskulinitet. Jung underso-
ker transkulturell konsumtion utav tre olika ikoner inom popkultur: Japanska skadespe-
laren Bae Yong-Joon, online-kultskaran kring thrillern Oldboy och popstjérnan Rain. Ge-
nom dessa tre specifika men hybrida kontexter utvecklar Jung ett koncept kring mjuk
maskulinitet, likvdl som globala och postmoderna varianter av maskulina kulturella in-
tryck.

Gruppen 2PM demonstrerar flera lager av maskulinitet genom olika bilder, gesti-
kuleringar och roster. De har forkroppsligat vad jag kallar “fabriksskapad mang-
facetterad maskulinitet” som ofta representeras av manliga koreanska popgrupper.
Det &r multi lagrat, kulturellt mixat, simultant motsédgelsefullt och framforallt stra-
tegiskt tillverkat (Jung, 2010, s. 165).

Utefter resultatet av min undersdkning kommer jag att skapa ett musikaliskt verk kon-
struerat for en manlig grupp. Arbetsprocessen dr foljande: Jag kommer att hélla intervjuer
med mina informanter, dar jag undersdker deras synvinkel och infallsvinklar inom k-pop
som genre. Jag kommer ddrefter paborja latskrivarprocessen med att lyssna igenom upp-
daterade k-poplistor for att skapa en storre forstaelse for vad som dr rent soundmaissigt
populért just nu. Utefter detta kommer jag att skriva och producera mitt verk. Latskrivan-
det och produktionen sker i min hemmastudio i Orebro. Inspelningen av singen sker pa
Musikhdgskolan i Orebro.



RESULTATPRESENTATION

Under studiens géng har jag upptackt att det finns vissa bestdndsdelar som &r aterkom-
mande hos de personer jag intervjuar, artiklar jag ldser eller litteratur jag tar del av. I
denna del foljer utdrag ur intervjuer, utdrag ur litteratur, samt paralleller dessa tvd emel-
lan.

Det finns ménga delar utav branschen som skiljer sig at mellan véstvirlden och Sydkorea,
men en tydlig skillnad som &terkommer ar tanken kring det visuella. Att skriva musik
utifran ett visuellt perspektiv dr ndgot vi séllan ser i vistvérlden. Att skriva konceptuellt
forekommer tdmligen ofta i tdvlingssammanhang s& som till exempel i Melodifestivalen.
Det innebir att en skriver musik “’baklanges”. En borjar processen med att ta fram ett
koncept kring artisten, sceneri, scenkldder, antal dansare, koreografi, samt vilken mal-
grupp framforandet ska riktas till. Darefter anvander latskrivarna och producenterna dessa
bestandsdelar for att skapa en 1at som ar skraddarsydd for just detta koncept. Pa sé sitt
kan ett skivbolag enklare sélja in en artist till exempelvis Melodifestivalen, d4 hela kon-
ceptet for akten &r fardigproducerad och planlagd. Genom att arbeta pd detta sétt kan det
dven bli enklare att skapa en produkt som uppfyller de dnskemdl som bestillaren har,
vilket i detta fall ar exempelvis ett skivbolag. Peo Nylén beskriver visuellt musikskapande
under fragan kring skillnader mellan branschen i véstvérlden och Sydkorea.

Peo: Det ir jag tror sticker ut som kan skilja fran andra marknader ar att man méste ha den
hér visuella touchen, att man maste liksom ténka visuellt. Man maéste ténka pd att gruppen
ar ofta bestdende av kanske fler medlemmar &n enbart en. De &r konstruerade grupper med
sangare och dansare och att det paverkar séttet man tdnker pa. Man bygger en lat sé att det
ska fordelas mellan rap och sang. Det ska fordelas mellan olika vokalister och man ska ha
speciella break-delar, kanske for dans och sa dér. Det &r vél det enkla generella sittet att
beskriva det pa

Leads

En kan se musikskapande pa exakt samma sitt som forséljning och produktion. En kund
kommer med en forfragan, séljaren utfor forst en behovsanalys, och utefter vad siljaren
fér reda pé inom behovsanalysen kan hen sedermera framstélla en offert, eller ett forslag.
Kunden godkinner forslaget och séljaren skickar bestillningen till produktion. P4 samma
sdtt som inom forsdljning arbetar dven musikbranschen med leads. Nir jag borjade min
karridr som séljare larde jag mig att ett lead inom forsdljning ar en intresseforfragan frén
en kund som ér intresserad utav att bli kontaktad av séljaren for att eventuellt fa reda pa
mer om en viss produkt, tjanst eller kanske rent utav att de vill kdpa eller bestélla det som
foretaget erbjuder. Inom forsédljning talar man dven om kalla och varma kunder. Moore
(2018) beskriver kalla kunder som potentiella kunder som inte &n visat intresse for pro-
dukten som sdljaren erbjuder, och som séljaren kontaktar utan att fatt forfrdgan om detta,
antingen via telefon eller exempelvis dorrknackning. Varma kunder dr de som visat in-
tresse for séljarens erbjudande och som dnskar bli kontaktade (Moore, 2018).

Inom musikbranschen jobbar skivbolag och managements oerhort mycket med leads. De
skickar ut en forfrigan till ett forlag, som sedermera skickar ut forfrdgan till sina latskri-
vare och producenter. Ett musikaliskt lead fran ett skivbolag innehéller ofta vilken typ av
artist de soker latar till, men inte alltid vilken specifik artist leadet géller. Forfrdgan inne-
héller ofta vilken genre, vilket sound och vad de gérna ser att laten handlar om. Har lat-
skrivarna tur innehéller dven leadet ett antal referenslidtar, vilket helt enkelt dr 14tar som



har det sound eller kénsla som de eftersoker. I exemplet nedan (exempel 1) dr ett skarpt
lead fran ett sydkoreanskt skivbolag.

LEAD
5-member boy group: Summer's Lead Single in Japan

DEADLINE (to our mailbox)
16th Feb (Thu) GMT EOD.

STYLE - Funky Soul Vibe Song
A bright, energetic song with a funky and soulful vibe and a carnival atmosphere. The ideal song should
havefa positive energy and be suitable for a summer festival, allowing the group to have a good time with
their fans.

REFERENCES
Sonny Cleveland - Gold

Exempel 1. Skarpt lead frén ett sydkoreanskt forlag (namn &r borttaget av upphovsrittsliga skil).

En bransch driven av fans

Béde Nylén och Svanstrom ér dverens om att en annan stor skillnad som aterkommer ar
det faktum att branschen i Asien dr viéldigt fandriven. En vildigt stor del av artisteriet i
Asien gir ut pa att bygga, interagera och skapa en relation med sin foljarskara pé ett helt
annat sétt dn 1 vistvérlden. Sjélvklart arbetar artister med att interagera med sina fans pa
sociala medier i vastvarlden ocksa, men i Asien dr det fansen som driver marknaden. Det
finns en helt annan mentalitet nir det kommer till vad det innebér att vara ett fan till en
artist.

Det siljs fortfarande oerhdrda méngder fysiska skivor, merch och memorabilia. Bran-
schen i vistvérlden &r i stdllet mer fokuserad pd livemusik, dé det inte finns ndgra mérk-
véirdiga summor pengar att tjina pa streaming, och den fysiska forsiljningen av musik
forsvann under 00-talet nir streamingtjénsterna tog over. I véstvirlden har vi heller inte
en kultur dér fans till artister viger hela sina liv at att folja, kdpa och ta del av allt som
artisten gor. Samtliga intervjuobjekt papekar arbetssittet de asiatiska skivbolagen anvén-
der sig av cirkulerar mycket kring att dra nytta av fan-kulturen kring artisterna. P sé sitt
skoter affdrerna i princip sig sjélvt.

Idolfabriken

Under mina intervjuer aterkommer begreppet “idolfabrik™ frekvent. Jung (2010) beskri-
ver hur skivbolag i Sydkorea marknadsfor en image kring sina manliga K-popgrupper, en
image som kallas Chogukjeok boys, vilket direkt kan Oversittas till ”globalt orienterade
pojkar”. Detta betyder kort sagt att de marknadsfors som transnationella da kapitalister
inom Sydkoreansk underhéllningsindustri stravar mot globalisering av dess popkultur.

Jung menar att termen Chogujeok boys representerar en form av idealiserad och anpass-
ningsbar manlighet som dr kosmopolitisk och genomsyrad utav positivitet och optimism.
Denna typ av image ar ndgot som blivit oerhort populért och efterstravansvért bland unga
kvinnor, inte bara i Korea, utan bade i andra asiatiska lander och runt om i varlden. Dessa
K-popgrupper marknadsfors med en image som gér utanfor linjen av de traditionella ste-
reotyper av vad manlighet ar.

De dynamiska transkulturella flodena av sydkoreanska pojkbandsidoler som ex-

emplifierar en méngsidig maskulinitet visar hur noggrant tillverkade, vilplanerade

och kulturellt hybridiserade populdra Chogukjeok-produkter méter alla de
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komplexa énskemal som finns hos globala masspopkonsumenter. Aven om det var
nist intill ofattbart for fem ar sedan verkar du nu vara verklighet att en amerikansk
familj inom en snar framtid kan sitta och éta 16rdagsmiddag medan de tittar pa en
idolvarieté med Chogukjeok-grupper pé tv (Jung, 2010, S.170, min dvers.)

Oh (2018) fokuserar pa effekterna och pa de spatiala aspekterna av koreansk popkultur,
och dérigenom hur koreanska stider sdljer sina stider och landsbygdsomraden till turister
genom att vara associerade med populdrkultur. Oh beskriver hur K-pop kan uppfattas
utav visterldndska ldnder. Han menar att den vésterlanningar som kommer i kontakt med
den koreanska popkulturen och inte kédnner till dess historia, kan uppfatta musiken som
’idol-fokuserad”, vilket Oh definierar som kommersiell och strategiskt skrdddarsydd mu-
sik (Oh, 2018, s 102). Att dyrka och se upp till idoler dr en stor aspekt inom konsumtionen
av koreansk popkultur, bdde hos inhemska och utldndska fans. Enligt Oh 4r koreansk
musik framst brydd om att skapa en polerad och 6nskvérd bild utav artister, vilket i sin
tur kommer att generera vinst genom forsiljning av sekundéira produkter s& som merch
och memorabilia (Oh, 2018, s 120).

Referenslit

Det forsta jag valde att gora infor att jag skulle borja skriva och producera min klingande
del utav min undersokning var att gd igenom ett antal referenslatar. Som jag namnt tidi-
gare dr en referenslat ndgot som ldtskrivare och producenter kan anvinda som inspiration
nér de ska skriva nytt. Det kan handla om sound, genre, vokal-produktion, instrumente-
ring, beat eller liknande. Enligt Pernilla Svanstrom ar denna del i latskrivarprocessen en
utav de viktigaste delarna nér en ska arbeta med att skriva K-pop, da det krévs en forsta-
else for genren och soundet om en ska lyckas skapa nédgot som sedermera har chans att
plockas upp. Jag fastnade for ldten "Future perfect” av den koreanska gruppen Enhypen.
“Future Perfect” bygger till stor del av ett simpelt men storslaget beat, som tillsammans
med medlemmarnas chant och kaxiga uttryck skapar en véldigt pompos kénsla och rytm.
Laten dr byggd med ett intro som dven fungerar som post-chorus, introt gér sedan in i en
rap-vers, en ldngre och lugnare pre-chorus som véldigt snyggt bygger upp till ett storsla-
get drop in i refrdngen som bygger pa beat, rap och chant. Direfter har producenterna helt
enkelt kopierat och klistrat hela latformen en ging till.

En lat fods

Jag borjade med att skapa ett enkelt beat med kick och en clapsnare i ett tempo som var
snarlikt ”Future Perfect”. En clapsnare dr en sampling som innehdller bade ljudet av en
hérd klapp och en virveltrumma. Nér jag hade lagt ett grundbeat borjade jag med att testa
mig fram till en basgang som jag upplevde kunde lira bra tillsammans med beatet. Efter
att ha testat olika varianter kom jag fram till att en slags “walking-bass” fungerade bra
tillsammans med beatet jag hade gjort. Jag duplicerade min bas i tre olika lager for att
skapa ritt tyngd jag var ute efter, varpa jag bland annat valde att lagra en av basarna med
en Steinbergflygel. Jag mindes att den amerikanska artisten Kendrick Lamar hade anvént
denna typ av lagringsteknik pé sin lat "Humble” fran albumet Damn. Och att jag hade
reagerat pd hur oerhort méktigt jag tyckte att baskompet var 1 just den laten nér jag horde
den forsta gingen. Lagringen bestod nu utav en sub, en relativt mer aggressiv distad synt-
hbas och en Steinbergflygel som spelar bastonerna pé flygelns ldgre register.

Niér detta var klart hade jag skapat produktionens fundament, trummor och bas. Men jag
upplevde kompet saknade bade lite fart och dven lite substans. Med tanke pé latens
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relativt hoga tempo 1 140 bpm, fanns det andd en viss halvtaktskinsla i vissa delar pd
grund av hur beatet och basen spelade ihop. D4 behdvde jag ndgot som kunde skapa en
falsk upplevelse av fart. Jag flyttade runt bastonerna och adderade ndgra toner pd synkop,
samt la in nagra fler slag med kicken for att skapa rétt groove med de nya basdelarna. Att
ligga slag, bastoner eller ackord pé synkop eller upptakt &r ett vanligt sdtt inom musik-
produktion att f4 upp en upplevde kénsla av fart, samtidigt som man adderar mer rytm till
groovet.

Efter att jag hittat ritt groove adderade jag claps i raka attondelar 6ver mitt beat, for att
skapa en kénsla av kontinuitet d4 mitt beat och basgang var véldigt rytmiserande. Da kan
det vara skont som lyssnare om det finns bestdndsdelar som dr stagnanta och inte dndrar
pa sig. Jag la dven in tv4 olika hi-hat-monster for att fa ytterliga variation i beatets groove.
Direfter upplevde jag att jag hade fundamentet till latens refrang klar och det var dags
borja titta pad topline. Jag tycker att det dr enklast att borja med att sétta latens refring
forst 1 latskrivarstadiet, da det blir enklare att veta vad det dr en bygger upp till nir en
sedan ska skriva en vers och en brygga. Och en kan pédverka latens handling och rorelse
pa ett enklare sitt om refrangen sitts forst.

Hook
Jag kénde att jag ville bygga pé idéen om att anvdnda mig utav chants pa samma sétt som
Enhypen gor i ”Future Perfect”, men jag tyckte inte nddvandigtvis att det passade att ha
rapdelar mellan chanten i min refrdng da groovet i refrangen redan var sa kraftigt i det
instrumentala. Det &r ldtt att dribbla bort sig sjdlv och ldgga kaka péd kaka, vilket kan
resultera i att lyssnaren inte vet vad hen ska fokusera pa om det hiander alldeles for mycket
i en refrang, varpd hela groovet faller platt. Om det dr ndgot jag lart under den hér under-
sokningen dr det att det dr viktigt att skapa nagot lyssnaren kan haka upp sig pa. Det ér
som tidigare nimnt oftast ett visst ord i hooken som sjungs pd engelska, och det dr det
ordet som lyssnaren ska "haka upp sig pd”, darav uttrycket ”hook”. Min process nér jag
skriver topline dr helt enkelt att jag tar pd mig horlurar och sétter mig framfor mikrofonen,
och sedan improviserar jag. Efter en stund hade jag hittat en melodi som byggde pé tre
stavelser i sextondelstakt mot beatet. Jag testade olika ord och meningar som kunde funka
med antalet stavelser melodin hade. Jag testade bland annat:

e Walk alone

e Take me home
In my zone
Holding on
Moving on
Do me wrong
Something wrong

Jag pausade och funderade pa vad det egentligen var jag ville att laten skulle sdga. Vad
hade den for budskap? Jag testade att da att visualisera vad jag sdg framfor mig pd en
scen eller 1 en musikvideo ndr jag horde refraingen med dess nya melodi. Och det stod
véldigt snart klart for mig att 14ten var véldigt koreografiorienterad och dansvinlig. Jag
sag framfor mig hur 7 personer stod pa en scen och framforde laten med en simpel med
cool koreografi som var enkel att hinga med i. Da slog det mig plotsligt — Léten ska ju
saklart handla om att dansa!

Topline
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Ett ord som jag fastnade for under testprocessen var ordet “Tornado”. Det fungerade ut-
markt tillsammans med melodin da ordet innehéaller tre stavelser, Tor, Na och Do. Min
idé var att texten skulle handla om att en stér pa ett dansgolv tillsammans med en person,
och den personen fér ens kropp och kénslor att snurra som en tornado. Texten i refringen
ser ut som foljande:

Tornado Tornado

Spinning like a Tornado, Tornado
Do it like a Tornado, Tornado
Movin like a Tornado, Tornado
We're going up, up, up

Get to the top, top, top

We got the moving

We got groovin

You know we 're spinning like a Tornado, Tornado
Do it

Just get in to it

We’re like a Tornado

Vers & Rap

Med en solid refringidé¢ fardig var det dags att ge sig pd verserna, och med tanke pé att
jag ville att refrdngen skulle smilla ordentligt och att den skulle agera som “Pay-off”,
ville jag forenkla mina verser. Jag valde att minska groovet i mitt beat och istéllet for att
arbeta med ett melodiskt baskomp valde jag att likt Enhypen i1 “Future Perfect” anvénda
mig av en enkel distad sub-bas. Jag ville att laten skulle folja ett singméssigt monster
som gjorde att det var létt att kdnna igen nya delar, och dér lyssnaren kan forestélla sig
att det &r en ny vokalist som kommer in. Létens forsta vers-del skrev jag som en intro-
duktion till vad som komma skall i laten, dér lyssnaren lite kort skulle fa vaggas in i ett
relativt mer aggressivt ljudlandskap. Ur ett visuellt perspektiv, sett till att 14ten &r skriven
till en popgrupp, ér denna del av versen skriven till en av gruppens refrangsdngare med
en kaxig tonalitet och rostkvalitet. Jag ville att de olika versdelarna skulle skilja sig till-
rackligt mycket frdn varandra i bade rostlige men ocksd i melodi, for att forestillningen
av att det dr en popgrupp som framfor laten skulle vara eminent. Ddrav skrev jag en rak
melodi som egentligen enbart foljer kicken och basen de forsta 4tta takterna. Rent text-
méssigt fungerar denna del av laten som en introduktion till &mnet. Texten handlar om
att skapa ett scenario dér personen som sjunger forklarar for en annan person att han gor
vad som helst for att f4 dansa med henne. Texten i denna del &r f6ljande:

When you call

I'm on my way

And if you say my name

1'm gonna stay

So let’s get down on the floor
Let’s get away

Feel the beat of the drum
Beat, beat of the drum
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Har efter ville jag ta in laten i ett mer aggressivt ljudlandskap. Jag la in nya baslager dir
jag introducerar lyssnaren for den ldga pianobasen for forsta gdngen, med en melodi som
kontrasterar bade saingmelodin och beatet for att skapa mer svang. Forst nu introduceras
ocksé gruppens rappare. Med aggressivt och energiskt rostlige sjunger han om hur det
kénns ndr han star nere pd dansgolvet med personen han sjunger till, hur hon far honom
att kdnna och vad han tycker om henne. Jag ville verkligen arbeta med rytmiseringar och
kontraster mellan beatet, basen och sdngmelodin for att skapa en ledande kénsla framat,
likt tekniken jag tidigare nimnde kring anvéndandet av synkoper och arbetssittet med
upptakt. Jag anser att jag lyckades véldigt bra med att finga bade en aggressiv och kaxig
kénsla, samtidigt som melodin studsar bra tillsammans med beatet och basen. Jag har hir
dven forsokt arbeta mycket med call & response fOr att trycka lite extra pd kénslan av att
laten framfors av en grupp. Texten dr som foljer:

Moves like Tyson

You got a body to die for
Mind on flightmode
Eyes on the prize

You 're a diamond

Dancing like we re in a movie now
Throwing our heads and our bodies down
Every night

All of the time

You and 1

Blinding lights

Pre-chorus

Efter all den aggressiva och kaxiga kénsla som frambringats i versen ville jag nu ge lyss-
naren en paus och en chans att pusta ut en stund. Det dr vanligt forekommande att 14tars
pre-chorus eller brygga dr lugn och uppbyggande, for att refringen ska smaélla hardare.
Dirav skrev jag bryggan ur ett lugnt och uppbyggande perspektiv dir min idé var att
popgruppens forsiktiga ’skon-sdngare” med klassisk poprost skulle fa en chans att skina.
Jag valde att borja bryggan i dur for att inbringa en kénsla av hopp och léttnad, vilket jag
upplevde var vildigt skont for orat efter en véldigt hard vers. Jag arbetade med det instru-
mentala for att framhéva en atmosférisk och flytande kénsla i produktionen, samtidigt
som jag paborjande att bygga med risers och percussion som skulle leda in i refringen pé
ett bra sétt. Jag ville att den upplyftande kdnslan skulle komma smygande i bryggans
andra del, fOr att inte stressa lyssnaren direkt med for mycket information. Jag ville att
bryggans andra del skulle lata som ett rymdskepp pévig att lyfta, och arbetade dérfor
vildigt mycket med noise och stora cinematiska” trummor for att ge lyssnaren en byg-
gande kinsla av att taket snart skulle flyga ivdg. Rent textmissigt ville jag ge intrycket av
att personerna litens handling nu stér pa dansgolvet, men det dr paus mellan latarna. De
ser varandra i 6gonen och for ett dgonblick uppstér en kdnsla av att de dr helt ensamma 1
rummet. Texten dr som foljer:

We got some time
You know you can be mine
You re the only on that I 've been looking for
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Now we re ballin like we own the court
You are so high and I 've always been low
We can stay up all night flying on the dancefloor

We got something going on
Through the window and wall
We can be the last ones standing
Spinning round and round

We re like a

Andra versen

Andra versen ser nistan exakt likadan ut som den forsta, med skillnaden att den &r for-
kortad. Jag valde att halvera forsta sdngdelen, och halvera rap delen enbart for att bryggan
ar vildigt lang inom ramarna av hur en poplat bor se ut. Jag upplevde ocksé att det inte
gjorde ndgonting om versen kortades ner andra gdngen den kommer dé bryggan och re-
frangen &r oerhdrt starka i sig sjdlv. I versens andra del ar kaxigheten i sdngen tillbaka.
Delen handlar om att klockan nu ar 1dngt in pa natten och det kanske 4r dags att gé hem,
och detta kanske nu dr sista dansen. Texten ar som foljer:

This can be our best ride

Watching every move will make us pass out
The way you make me feel is like we re
Dancing alone in a room

We 're like Bonnie and Clyde

You re my ride or die

We got the night
Breaking the sky
Making me high
All of the time

Slutet gott, allting gott

I detta skede av latprocessen var allt jag behdvde gora rent produktionsmassigt att skapa
ett intro och ett outro. Jag landade i att anvéinda mig utav urklipp av refrdngens chant-
delar, for att jag ville att 14ten skulle ha en direkt igenkénningsfaktor. Anledningen till att
jag gjorde valet att anvéinda mig av detta i bade introt och i outrot var helt enkelt for att
knyta ihop sécken pa ett bra sétt. Det var ett sétt for mig att sétta punkt pa hela laten.

Efter postproduktionen var det dags att testa ldtens vingar for att se om jag hade landat
rdtt i min analys av K-pop och lyckats skapa en lat som l&g inom rimliga ramar av vad K-
pop ér. Jag ville lata nagon som stod utanfor undersdkningen ta del av mina tankar och
min lat. Jag valde dérfor att hora av mig till en tidigare kontakt som heter Jon Héllgren.
Jon driver forlaget Line Out i Uppsala som ér lite utav en nykomling som K-popforlag.
Han har l4ng erfarenhet av den asiatiska musikmarknaden och Jag ville 14ta ndgon som
stod utanfor undersokningen ta del av mina tankar och min lat. Mitt mal med hela under-
sOkningen har varit att 1dra mig och forsta tillrackligt mycket om K-pop for att kunna
skapa en lat som ett forlag sedan tycker haller tillrackligt bra kvalitet for att vara intres-
serade av att pitcha laten till artister i Korea. Efter att ha pratat med Jon och skickat laten
till honom for feedback stod det snart klart for mig att jag lyckats med mitt mal att fa laten
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pitchad. Jon tyckte att laten var véldigt stark och holl en bra kvalitet rakt igenom. Han
upplevde framforallt refrangen som oerhdrt "hookig” och tror att den kan gora sig vildigt
bra i bdde Sydkorea och Japan.
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RESULTATANALYS

Nir jag gick in i den hdr undersokningen visste jag inte riktigt vad jag skulle forvinta mig
eller om det ens fanns ndgon id¢ for mig att forsoka mig pé att skapa musik i en genre jag
aldrig gjort forut och som jag inte kunde nagonting om. Det infann sig en ridsla av att
misslyckas och en rddsla kring “tink om jag inte kommer pa nagot nir jag ska skriva
musiken”. Men négonstans har jag ocksa forstatt att jag, likt sdkert majoriteten av mina
kurskamrater har utvecklat en hogre ldgsta niva inom latskrivande och musikproduktion
de senaste tre dren. Jag tror att jag har mina kurskamrater att tacka for detta. Innan jag
paborjade mina studier hade jag aldrig skrivit musik tillsammans med ndgon annan da jag
inte litade p& nagon annans kunskap eller kreativitet. Men jag har lart mig att sldppa pa
min kreativa integritet och jag kan idag finna ro 1 att det alltid kommer att komma négot
som dnd4 later hyfsat vettigt eller som i alla fall gar att arbeta med och utveckla.

Nir jag vil satte mig ner for att paborja produktionsprocessen kinde jag mig relativt lugn
1 kunskapen jag hade tagit med mig fran intervjuer med mina respondenter, litteraturen
jag tagit del av och musiken jag lyssnat pa. Detta gjorde att jag kunde ta vissa saker i
beaktning nir jag sedan skrev liten, sd som vikten av att tydliggdra att 14ten skulle vara
till en grupp och inte till en soloartist. I bésta fall kan man som producent anvénda sig
utav flertalet singare under en inspelningsprocess, men jag upplevde det som storre ut-
maning och dven mer kreativt for singaren Simon Huvitt, att vi tillsammans arbetade pé
att uttrycken 1 alla olika delar skulle kontrastera varandra tillrdckligt for att fa lyssnaren
att fOrsta att laten a4r menad att sjungas av en grupp.

Négot jag speciellt fastnat for under undersdkningens process dr idéen om K-popmark-
naden som idolfokuserad. Aven detta ir en aspekt som jag forsokt ta in i produktionen
och arrangeringen av vokalproduktionen. Genom att arrangera vokalerna pa ett sétt att de
olika delarna kontrasterar varandra, skapar man ocksa tillfdllen for de olika vokalisterna
att skina. Genom att arrangera vokalproduktionen pé detta sétt far idolerna mojlighet att
sjunga for och med sina fans, dir deras enskilda fans léra sig deras separata delar framst.
Jag har likt Oh (2018) beskriver, kommersiellt och strategiskt skraddarsytt mitt klingande
verk for att kunna generera en tydlig och polerad bild utav gruppen som framfor laten
(Oh, 2018, s. 120)

En annan aspekt jag funnit ytterst intressant under min undersdkning har varit idéen om
visuellt skrivande. Jag har tidigare bara snuddat vid &mnet under diskussioner med 1at-
skrivare och producenter som arbetat mycket med Melodifestivalen. Jag upplever att detta
ar ett vildigt bra sitt att skriva och producera pa, speciellt vid lansering av en ny artist i
ett sd stort musikprogram som melodifestivalen dér tydligheten kring hela artisten med
framtradande, persona och 14t maste vara solklar. Jag tror att det kan vara en god id¢ att
oftare tédnka visuellt och konceptuellt inom l4tskrivande dé det ger l1atskrivaren och pro-
ducenten mojligheten att verkligen arbeta malstyrt. Det d&r mycket enklare att arbeta mél-
styrt och konceptuellt &n att ha hela spektrumet av tankar och idéer till forfogande pa en
och samma géng.

Jag gillade dven Peo Nyléns asikt kring vikten av att inte forsoka genrefiera K-pop. Jag

héller med och anser att det 4r dumt att genrefiera musik dverlag. I mitt tycke ska musik
och kreativitet vara fri frdn samhillets begér att sétta saker i fack. Alla latar kan funka i
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alla genres, och alla genres kan funka for alla latar. Allt handlar bara om hur en viljer att
producera och arrangera. Genres ir plastiska och fordndras hela tiden. Om vi ska folja
idéen om vad Pop ér sa dr idag Gangster-Rap och EPA-dunk pop i1 mitt anseende. Dessa
genres dr sérskilt populdra 1 2023 ars Sverige. Tanken om att K-pop endast &r en specifik
genre verkar dumt for mig efter att jag fatt forstaelse for den koreanska musikmarknaden,
dé stilen pad musiken inom vad som gar under K-pop-paraplyet ar si oerhort bred. Jag
anser att Peo verkligen har ritt i sitt pastdende, allting kan verkligen vara K-pop.
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DISKUSSION

Nér jag nu ser tillbaka pd min undersokning frdgar jag mig sjdlv om jag kunde gjort
ndgonting annorlunda for att géra processen enklare for mig sjélv. Jag valde under pro-
cessens gang att intervjua personer i branschen som ar med och styr de forlag som arbetar
med K-pop, istéllet for latskrivarna bakom latarna. Anledningen till detta dr dels for att
knyta kontakter som kan vara viktiga for mig i mitt framtida musikskapande, men dven
dé forlagen girna haller hart i sina latskrivare. Varpé de oftast &r svéra att {4 tag i. Hade
jag dven haft ekonomi och tid, hade det sékerligen varit bade nyttigt och bra for under-
sOkningen att aka ner till Seoul for att intervjua branschpersoner i Korea for att undersoka
skillnader mellan mina svenska respondenter och de koreanska.

Jag tror inte att unders6kningen hade blivit béttre vid val av annan metod. Inom ett sd
pass nischat dmne som K-pop anser jag att den bédsta mojliga metoden att anvinda &r att
intervjua nyckelpersoner som har lingre erfarenhet av dmnet. Jag har inga idéer pd hur
en annars skulle gé till da det tidigt var en sjélvklarhet for mig att anvéinda mig utav
respondenter till unders6kningen.

Jag dr stolt 6ver mig sjélv for att jag lyckats genomfora undersdkningen och né det resul-
tatmal jag hade utsatt. Det fanns en rddsla innan jag pabdrjade undersdkningen, en radsla
kring hur jag skulle kunna skapa en uppsats kring ett sdpass 16st &mne som hur man
skriver K-pop”. Jag kinner att jag har fitt en bredare forstielse kring &mnet K-pop 1 stort,
men dven kring musikbranschen som helhet. Det finns manga aspekter jag kommer ta
med mig fran unders6kningen, bland annat att skriva visuellt, att skriva pa tighta deadli-
nes, och att det verkligen gér att lyckas om en 1at &r tillrackligt bra.

Jag tror att andra latskrivare och musiker som é&r intresserade utav K-pop som genre och
vill ge sig in i den delen av musikbranschen kan finna min uppsats som nyttig, sett till
den begrinsade tillgédngligheten av material och litteratur kring &mnet. Jag anser inte att
min uppsats givit en komplett bild av 1atskrivarprocessen inom K-pop-systemet, men jag
tror att den kan hjélpa en ung latskrivare att f4 en ndgorlunda tydligare bild av branschen,
vilka arbetssdtt en kan anvdnda sig utav och hur en kan gé tillviiga dels for att skriva en
bra K-poplét, men @ven hur en kan ga tillviga for att fa 14ten pitchad. Pa sé sétt kdnner
jag att jag dven lyckats med uppsatsen. Inte bara for att min undersékning var lyckad
genom att jag lyckades na mitt resultatbaserade mal, utav dven for att min undersdkning
potentiellt kan vara till nytta for en framtida student pd musikhogskolan.

Sett till att visuellt tdinkande &r en sa stor del utav den koreanska popkulturen och att
samtliga utav mina intervjuobjekt lagger stor vikt vid detta fenomen ser jag det som kri-
tiskt att forsoka anamma detta nér jag skriver mina klingande delar utav detta arbete. Jag
kan anvdnda mig utav ett konceptuellt och visuellt arbetssétt for att sékerstilla att jag ger
mig sjdlv de bdsta mojliga chanserna att lyckas med mitt mél med projektet.

Jag kan utga ifrdn Jungs tankar kring maskulinitet nér jag skriver mitt klingande verk mot
en manlig grupp. Detta kan innebéra att jag far tdnka till nir det kommer till vad laten ska
handla om och vad den ska ha for sound. Jag kan dven ha det visuella tankesittet 1 dtanke
nér jag véljer hur jag vill producera liten. Darigenom kan jag skapa en produktion som
ar latt att ligga pa minnet, en 14t som &r skrdddarsydd for att kunna koreografera danssteg
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till, och jag kan dven ldgga upp olika delar i latens uppbyggnad, ddrigenom kan flera olika
typer utav vokalister fa sin beskdrda del av rampljuset i en egen del utav laten.

Efter min undersokning stod det klart for mig vad jag ville att min 1at skulle formedla till
den som lyssnar. Jag ville skapa en 14t som var byggd med en simpel basgéng och ett hért
trumkomp. Denna idé bygger pd ndgot min mentor berittade for mig att en kind 14tskri-
vare en gang sa: ’Det ska rdcka med trummor, bas och sang. Resten &r bara ’lull-lull’.”
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